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Giris

Ictimai hoyatmn tosokkiilii ilo baslayan {insiyyat faaliyyotlori ilk dovrlords sifahi
sokildo hoyata kecirildiyi halda, zaman ke¢dikco yazinin icad edilmasi vo inkisaf edon
strukturlar sayosinds yazili formaya kec¢id etmisdir. Yazi meydana ¢ixdigdan sonra yazili
materiallarin reproduksiyasi ilo yanagi molumat, xobar vo s. kimi tinsiirlorin yazili sokildo
yayilmasi faaliyyating baglanilib. Bu baslangic hazirki manasi ilo kiitlovi kommunikasiya
vo ya media foaliyyotino aiddir. Davam edon prosesdo media vasitolori 6z media foaliy-
yotlorindo vizual materiallardan istifado etmoklo hom yazili, hom do vizual hala golmisdir.
Doyison va inkisaf edon texnoloji qurulus daxilindo bogoriyyatin sonaye comiyyatino ke-
¢idi ilo sosial {insiyyotdo texnologiyaya osaslanan media strukturu 6n plana ¢ixmisdir.

Umumi strukturu ifade edon media anlayisina ¢ap mediasi, vizual media vo audio
media Kimi tinsiirlor daxildir. Bu gar¢ivado mediada yer alan molumat, xabar, sorh va s.
elementlor insanlara vizual, sasli vo yazili sokildo ¢atdirila bilor. Hal-hazirda inkisaf edon
texnologiyalarla birlikdo internetdon istifads vo bu struktur iizorindo qarsiligli slagoyo
osaslanan internet saytlarinin yaradilmasi sosial media adlanan strukturun odobiyyata
daxil olmasini tomin etmisdir.

Dovlatin informasiya-kommunikasiya potensiali tokco ¢oxlu sayda kiitlovi infor-
masiya vasitolorini, dovlot momurlarinin bu v ya digor hakimiyyast soviyyasindo miioy-
yon hadisalori, proseslori vo gobul edilon gorarlar1 sorh eds bilacayi miixtalif kommuni-
kasiya kanallarini ohato etmir. Bu, hom do togkilatin miqyasi va ictimai royin tomin edil-
mosinin effektivliyidir. Basqa s6zlo, media hakimiyyatlo comiyyat arasinda konstruktiv
dialog mexanizmidir.

Eyni zamanda, KiV-lor demokratik dévlotin zomanati olmaqla yanasi dlkado bas
veran proseslor haqqinda ictimai malumatin 6nomli monbaloridir. Burada votondasin vo
soxsin moalumat almaq, alde etmok, yaymaq vo s. hiiququnun hoyata kegirilmosi barado
bohs etmok olar. Comiyyato miinasibatds bu agiqliq comiyyetin hakimiyyoto daha inamli
miinasibotini dogurur.

1. Medianin tarixi inkisaf prosesi

Vizual vo audio vasitalor dosti kimi miioyyon edilon medianin yaranmasi, slibhasiz
ki, insanlarin iinsiyyat ehtiyaci ilo paralellik toskil edib. Bu kontekstdon tomal strukturlara
boylandiqda media vo basor tarixinin eyni yasda oldugunu sdylomok miimkiindiir. Ilk
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dovrlords insanlarn iinsiyyat ti¢iin oddan va tiistiiden istifade etmasi, si§inacaqlarin, ma-
garalarin divarlarina gokillor ¢okmasi vo ya miixtolif alotlordon istifado edorok miixtalif
saslor ¢ixarmasi va s. linsiyyatin hoalo o zamanlarda zoruriliyini gdstoran niimunalor hesab
oluna bilar (5, s. 57).

On qisa tariflo desak, iinsiyyst vo informasiya faaliyyeti kimi qabul edilon ilk me-
dianin Glgiilori insanlarin sifahi {insiyyota baglamasi ilo inkisaf edib genislonmoya basla-
migdir. Sifahi modoniyyat nitqlo inkisaf edon rabito strukturu ilo formalasarkon moadoni
kogiirmoni do 0zl ilo barabor gotirmisdir. Oslinds, insanlar vo bu kontekstdo comiyyatlor
arasinda qarsiliglh slago naticesindo sifahi moadoniyyst elementlori comiyyatlor arasinda
kogiiriilmoys baslanmisdir (1, s. 80; 2, s. 108).

Ovvalca ollo yazilan vo bu sokilds yayilan xobarlorlo hoyata kecirilon media foaliy-
yotlori XV osrin ortalarina dogru motbaanin ixtira edilmasi ilo daha da genislonmisdir (4,
s.133). XX asrin sonlarma dogru kiitlovi informasiya vasitalorini tomsil edon anlayislar
ovazina media anlayisinin tadricon istifads olundugunu gormok olar. Bu istifade formasi
ilo istifads nisboti artan anlayis zaman kecdikco gilindolik dildo 6ziino yer etmisdir. Bu
kontekstdo media anlayisinin vahid monada kommunikasiya vasitalori vo miihitlorine aid
oldugunu sdylomok miimkiindiir (5, s. 57).

Kiitlovi informasiya vasitalorinin (va imumilikds sosial kommunikasiyanin) biitiin
inkisaf tarixini {i¢ osas marhoaloys bolmok daha mogsadsuygundur. Eyni zamanda, ikinci
asas marhals motbas vasitalorinin inkisafi (M.Makliienin konsepsiyasinda toqdim edildiyi
kimi) deyil, biitovliikdo yazinin inkisafi kimi qobul edilmslidir ki, onun ¢or¢ivasinds mot-
buat 6z inkisafinin on yiiksok soviyyasi rolunu oynayir (yalniz yazili matnlorin kiitlovi
dovriyyesini tomin etmok baximindan). Sosial kommunikasiya vasitolorinin inkisafinin
son marhaloasing golinco, onlar M.Makliienin geyd etdiyi radio vo televiziyanin inkisafini
deyil, kompiiter texnologiyasinin vo Internetin inkisafin1 tanimalidir. Bu morhalonin so-
ciyyavi xiisusiyyati hom audio, hom vizual, hom ds yazili malumatlarin geyds alinmasi,
saxlanmasi, tokrarlanmasi, Otliriilmoasi vo ¢oxaldilmasi vasitolorindo universallia nail
olunmasindadir.

Nohayat, son miiasir morholodo informasiyanin analoq deyil, rogomsal formada
kodlasdirilmasi imkaninin yaranmasi ilo informasiyanin yazilmasi, saxlanmasi, oOtiiriil-
moasi vo ¢oxaldilmasi {igiin asasli yeni vasito - kompiiter texnologiyasi va internet meyda-
na ¢ixir. Zaman keg¢dikco hom {insiyyat vasitosini, hom do sosial informasiyanin saxlan-
masi vo Otliriilmosi vasitasini birlosdiron internet sosial linsiyyastin vahid universal kana-
lina gevrilir vo getdikco daha genis yayilir.

Medianm giiniimiizdoki mdvqgeyino nazar saldigda onun istor fordi, istorss do icti-
mai hoyatda ¢ox mithiim mévqeys malik oldugunu gérmok miimkiindiir. Oslinds, inkisaf
edon texnologiyalarla daha da genislonon media strukturlar1 glindslik hayatin hor bir saho-
sinds insanlar ti¢iin molumatlandirict vo istigamotlondirici qlivve olma xiisusiyyatini qa-
zanmag1 bacarmigdir. Media strukturlari daxilinds texnologiyanin istifadosi ilo media hor
soraitdo linsiyyati tomin etmok funksiyasina yiyslonmisdir.

2. Sosial medianin yaranmasi va inkisafi

“Sosial soboko” termini Internetin vo miiasir Internet sobokolorinin meydana ¢ixma-
sindan ¢ox ovval 1954-cii ildo Mangester universitetinin sosioloqu Ceyms Barnes tors-
findon irali siiriilmiisdiir.

XX asrin ikinci yarisinda sosial sobokoalor elmi konsepsiya kimi foal sokildos inkisaf
etmoys basladi. Ilkin olaraq, Qarb 6lkalorindo populyarlagdi. Zaman kegdikca sosiolog-
larin bu imumi pesokar konsepsiyast Web 2.0 konsepsiyasi adini ald1.

[k kompiiter sosial sobakalari, goriba do olsa, sosial alagaler yaratmagq va bu olago-
lori saxlamaq uciin e-pogta ¢evrilon kompiiter iinsiyyat vasitolorindon istifado edon eyni
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soxslordon ibarot qruplar idi. Bu, 1971-ci il oktyabrin 2-do uzaq kompiiters ilk mesajin
gondorildiyi giin bas vermis vo sosial sobokonin ilk istifadocilori ARPANET-do horbi
qulluggular olmusdur. Bu, internetin vo miiasir sosial Internet sobokoalorinin yaradilmasi
istigamotindos ilk addim idi.

Sosial media, on sado torifi ilo, Web 2.0 adlanan texnologiyalarin istifado edildiyi
kommunikasiya miihitlorine aiddir. Web 2.0 strukturu texnologiya sahasinds yaranan biz-
nes modellorini, sosial strukturlar1 vo togdimatlar1 tosviq etmok tiglin fordlor arasinda so-
morali garsiliql olagoni asanlagdiran, hazirlanmis mozmunlar vo toqdim olunan molumat-
lar sistemi kimi miioyyon edilir (14, s.152).

Sosial medianin yaranmas1 Web 2.0 adli strukturlara asaslanir. Web 1.0 ilo baglayan
asas internet texnologiyalarinin statik qurulusu Web 2.0 ilo dinamika ¢evrildikda, istifa-
docilor mozmun yaratmaq imkani alds etdikdo vo bu voziyyat sosial asash bir qurulusla
togdim olunduqda sosial media strukturu formalagsmaga basladi (3, s.11).

Sosial media Web 2.0 ilo media sonayesindo yegano inkisaf kimi qobul edilso do,
bu, hadisonin yalniz asas vo konkret aspektini tomsil edir. Oslindo, sosial media struktu-
runun formalasmasi ilo medianin monopoliya strukturunda da pozulmalar yaranmisdir.
Sosial media strukturlar1 formalasana qadar bir ne¢a boyiik media qrupunun dominanthig:
altinda olan media orqanlar1 indi ayri-ayr1 strukturlarin hakim oldugu kanallarin tazyiqi
altina diismoya baslayib. Bu ndqteyi-nozordon media rohborlorinin idaragiliyindon asili
olmayaraq mozmun istehsal edon vo bu mozmunu istodiklori soxslorlo paylasan yeni bir
media qurulusu togokkiil tapmusdir (10, s. 20).

Yeni media olaraq da adlandirilan sosial media “kiitlovi auditoriyan1 fordi istifade-
cilor kimi daxil eds bilan, istifadagilorin miixtalif zaman dévrlorinds vo garsiliqli alagada
mozmuna vo ya proqramlara daxil ola bilocoyi sistemlor” olaraq goriiliir. Hazirda soxsi
istifado baximindan geyri-mohdud miqyasa ¢atan sosial media vo yeni medianin asas xii-
Susiyyetlorinin biitiin sektorlardaki bizneslors tosiri is hoyatinda osash doyisikliklors so-
bob olmus, yeni idaroetmo yanagmalar1 vo is modellori ortaya ¢ixmisdir. Demok olar ki,
biitlin sirkatlorin, geyri-hokumot togkilatlarinin, siyasi qruplarin vo digor toskilatlarin in-
ternet sohifosi var vo is¢ilor hor giin interneto daxil olur vo onun vasitasilo linsiyyat qu-
rurlar. Beloliklo, yeni media daha agiq, soffaf vo interaktiv vasito kimi foaliyyot gostorir.
Qurumlar vo onlarmn ardicillar1 bir-birlorinin foaliyyetlorini vo harokatlorini izlomok {igiin
daha effektiv osaslara sahib olmaga baslayiblar. Sosial media ilo siirot 6n plana ¢ixmis
va viisat dairasi hom cografi, hom do demoqrafik olaraq artmisdir. Noticods uzun mosafo-
lorin iinsiyystdo manes olmadigi, mesajlarin kiitlo torafindon secildiyi, ¢cesidlonmasi vo
iinvanlanmasinin miimkiin oldugu, bdyiik yaddas tutumunun mévcud oldugu bir kommu-
nikasiya formasi yaranmigdir. Bu {insiyyat miihitindo gériintii vo sas eyni vaxtda otiiriilo
bilor. Buna gdro do, yeni media istifadogilor vo ya istifadoaci qruplari arasinda molumat
mibadilasinda garsiliql alagoni tomin edoa bilar. Digar torafdon, texnologiyanimn istehsal-
dan istehlaka qodar biitiin proseslords ictimai miinasibatlorlo formalasan miibarizo sahasi
oldugu vo onun sosial hayat va sosial miinasibatlor daxilinde formalasdig, strukturlagdig:
yaxud quruldugu ifado edilir (6, s. 11). Basqa s6zlo desak, iyerarxik vo bir morkozdon ¢ox
sayda insana yayilan ononavi mediadan forqli olaraq, yeni media hom infrastrukturu, hom
do istifado etdiyi program tominati ilo simmetrik vo demokratikdir. Ona goro do, miite-
xassislor yeni mediani vatondaslarin siyasi qorar qabul etmo faaliyyotina daha genis yer
veran, soffaf vo soboka vasitasils istiraka imkan yaradan bir kommunikasiya modeli kimi
toqdim etmoya calisirlar.

Biitiin sosial sobakalor bir sira imumi xiisusiyyotlora malikdir: istifadeg¢inin gey-
diyyatinin (yani hesabmin) olmasi; qeydiyyatdan kegorkon istifadoginin 6zii haqqinda
bazi molumatlar1 daxil etmasi; homin malumatlarim moxfiliyinin qorunacagna istifadogi-
nin omin olmasi; seans agmagqla sistemo daxil olmaq (istifadog¢i ad1 miioyyon edir vo parol
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daxil etmaklo 6z soxsiyyatini tosdiqloyir); mithitin qurulmasi (masalon, 6ziiniiz, maraqla-
riiz haqqinda slave molumatlari gdstormak va s.).

Tadqiqatgilarin fikrinco, bu giin internets sorf olunan vaxtin hacminin artmasinin
osas sobabi sosial gobokolordir. Onlarm asas iistiinliiklori istifadagilorin 6z maraqlarini
bayan etmok vo basqalari ilo boliismok imkanidir. Bu iso sosial sobakalorin tokca iinsiyyat
vasitasi deyil, hom do giiclii marketing vasitosi oldugunu sdylomoyas osas verir. Ustalik,
todqiqatcilar onlarm tezliklo biznesin aparilmasi ligiin daha zoruri va osas aloto gevriloco-
yino inanirlar. Sosial sobokolor rasmi vo geyri-rosmi iinsiyyat platformasi kimi xidmaot
edir, iscilor vo torofdaslar tapmagq tigiin ciddi vasito rolunu oynaynr.

Texniki noqgteyi-nozordon sosial soboko mozmunu soboko istirak¢ilarmin 6zlori
torofindon doldurulan interaktiv va ¢ox istifadogili web-saytdir.

3. Dovlat vo medianin qarsihqh slaqasi

Elmin inkisafi vo yeni informasiya texnologiyalarinin genis viisot almasi informa-
siyanin yayilmasina vo ona ¢ixis imkanlarina ciddi tosir gostorir. S6hbat kiitlovi informa-
Siya vasitalorinin qloballasmasindan gedir. Har il rabito kanallarinin say1 va onlarla isin
toskili yollar1 artir, informasiyanin saxlanmasi, emal1 vo Gtiiriilmosinin yeni metodlar1
iizorinds islonilir. Bu iso biitovliikdo dovlota tosir gostormoys bilmoz. Bu iki institut bir-
biri ila six baghdir, ona goéra do media elementlorini ganunvericilik baximindan struktur-
lagsdirmaq vo hiiquqi tonzimlomoni hayata kec¢irmok vacibdir.

Liberal paradigmaya goro medianin iki osas funksiyasi var. Birincisi, hakimiyyatdo
olanlar1 vo ya hakimiyyato golmoyi planlasdiranlar1 sort sokildo mosuliyyato calb etmoklo
ictimaiyyat adindan monitoring funksiyasmi yerina yetirmokdir. Ikincisi, giiniin miihiim
sosial mosaloalori ilo bagh auditoriyaya etibarli molumatlar vermoklo tam informasiyali
ictimaiyyotin formalasmasini tomin etmokdir. Lakin liberal paradigmanim mediaya gars1
bu optimist yanasmasindan forqli olaraq, tonqidi siyasi-igtisadi yanasmaya goro media
kapitalist bazar mexanizmi va siyasi hakimiyyatlo mohdudlasan struktur soraitds faaliyyat
gostorir. Qisaca desok, media kapitalist comiyyatlorindo mohdud sayda ¢ox boyiik kapital
gruplarinin vo boyiik investorlarin maksimum monfost oldo etmosino xidmot edon bir
qurumdur.

Bir cox dlkalordo media holo do dvlatin birbasa va ya dolay1 nozaratindadir. Xiisu-
silo, birpartiyal1 sistemlords rabito sektoru dovlst vo hokumatlar torafindon idars olunur
vo tonzimlonir. Avtoritar rejimlor tez-tez senzura vo ya media ¢ixisina nozarat etmayo
calisirlar. Demokratiyanin faaliyystinde media segicilari va istehlak¢ilart molumatlandirir.
Hokumot mediani hiiquqi tonzimlomaloar va tozyiqlor vasitesilo mahdudlasgdirir (9, s. 15).

Kapitalist iqtisadiyyatina vo parlament demokratiyasina asaslanan dlkolordo media
sistemlori ii¢ osas xiisusiyyato malikdir. Birincisi, media dzoldir. Ikincisi, bu saho siyasi
hakimiyyat torafindon 6zl sektorun xeyrino tonzimlonir. Ugiinciisii iso media kapital
ticiin son doraca sorfolidir. Hesab edilir ki, ¢oxpartiyal sistemlorde media miistoqil olmali
vo intellektual miixtalifliyi tomin etmok tliglin dovlotlora nozarat etmolidir. Medianin
miistoqilliyino bunlarla bagli olaraq hiiquqi vo konstitusion tominatlar verilir. 1934-ci il
rabito miiqavilesi ilo ABS-da yaradilmis Federal Kommunikasiya Komissiyas1 (FKK) ya-
yimgilarin lisenziya tominatimi hoyata kecirir vo ictimai maraqlara xidmat etmok sorti ilo
onlar1 yeniloyir. Federal Kommunikasiya Komissiyasi s6z azadligina senzura goya bil-
mak salahiyyatine malik deyil. Komissiyanin moagsadi ag1q bazarda miixtalifliyi, azadlig1
Vo ictimai royin sorbast formalagmasi {igiin soraiti tomin etmokdir. Bir ¢ox kapitalist 61-
kalorinda, xiisuson do ABS-da 6zl sahibkarliq ictimai anlayisdan ovval golir. Bir sira
Olkalords motbuat har zaman 6zal sektorun alindadir. Qarb kapitalist dlkalorinds an boylik
media qurumlar1 xiisusi miilkiyyatdadir. Kapitalist comiyyatlorinin siyasi modoniyyati
bazar va rogabet institutlarina inam iizorinds qurulur. Buna miivafiq olaraq, bazar monfoot
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axtaran vo 6z maraqlarini giidon hor kos {iciin agiq olmalidir (13, s. 135).

Kapitalist comiyyatlorinds modani sfera homogenlasir vo hakim ideologiya kom-
mersiya mediasi vasitosilo comiyyato yayilir. Bu da tobligatin bir ndviidiir. Miixtslif ka-
nallarda miixtalif formatlarda olan mazmunlar formal olaraq eyni (dominant) diinyagori-
stinii ifado edir. Bu, kapitalizmin tobistindon irali golon struktur voziyystdir. Masalon,
kapitalist comiyyatlorindo media orqanlar1 xabarlori se¢orkon rosmi monbalordon (masa-
lon, dovlat rosmilori vo taninmis siyasi xadimlordon) verilon agiglamalarla xobarlori ganu-
nilosdirir. Buna uygun olaraq, inzibati vozifalords olan siyasat¢ilorin dediklori vo demo-
diklari ilo xabar giindomini tayin etmok salahiyyati movcuddur. Bu vaziyyat xabarin do-
minant yanagsmani ifado edon osas xabara ¢evrilmasino sabab olur. Xabar mediasi siyasi
cohotdon neytral deyil. Media 6z sahiblorinin, siyasot¢ilorinin vo reklamgilarinin siyasi
baxislarin1 vo hakim sinfin perspektivlorini xobar matnloring gizli sokilds daxil edir (12,
s. 25).

Dovlotlor mediani on miihiim resurslar olan ¢ap vo yayim icazslori ilo tomin edir.
Hokumeatlor, homginin digor idaraetms rollar1 arasinda mediani tonzimlomak vo gorar ver-
mak solahiyyatine malikdirlor. Dovlstin media tizorinds hoyata kegirdiyi sslahiyyati miil-
Kiyyat strukturu, resurslarin paylanmasi vo boliisdiiriilmosi, idarsedici heyatin toyinati
vasitasilo asanliqla gormok olar. Resurslarin paylanmasinda va boliisdiiriilmasinds boyiik
media qurumlar: Gstiinliik togkil edir. Bu resurslara, moasalon, avadanlig, investisiya vo
hotta media materiallar1 kimi maddi vo geyri-maddi resurslar daxildir. Struktur borabor-
sizliyi media toskilatlar1 arasinda resurslar ugrunda rogabata sobab olur vo bu, struktur
elementlorin medianin foaliyyotino neco tosir etdiyino bariz niimunadir (11, s.111).

Dovlatlor siyasi segki zamani reklam vo togviqat moagsadlori tigiin xorclor ¢okirlor.
Bu monboalor mediaya otiiriiliir. Media, homginin siyasi secki xobarlorindo istifado olunan
basliglar vo yaradilmis mozmunlar vasitasilo izloyicilorin vo oxucularm no vo neco diist-
nacoklori vo neco davranacaqlar1 (mosolon, kimo sos veracoklori) hagqinda ipucu verir.
Secicilorin hakimiyyatlo bagli miisbot xobarlorlo no gazanacagi, manfi xabarlorlo nalori
itira bilocayi bildirilir. Segicilor biitiin risklori doyarlondirorok on ideal se¢imi etmoyo ¢a-
lisirlar. Beloliklo, media diqqoet yetirdiyi movzular, ideyalar, diskurslar vo insanlar vasi-
tosilo secici davranisina tosir gostorir. Siyasi kampaniyalar media {i¢tin miithiim xobordir.
Bu xabarlor vasitasilo segicilorin kognitiv strukturlari tosirlonir. Bununla da segicilorin no
diisiinocayi, se¢imlorini kimdon yana edocoklori miioyyonlosir. Mediada yer alan roylor
vo namizadlor tosdiglonir. Bu baximdan xobarlor siyasi faktlar1 ¢atdiran motnlor deyil,
kapitalist sonaye strukturlarinin istehsal etdiyi ideoloji konstruksiyalardir. Xobar togkilat-
lar1 xabarin neca hazirlanacagina da qorar verirlor (11, s.112). Redaktorlar, jurnalistlor vo
televiziya yayimgeilar: miistaqil soxslor deyil, onlar boyiik sirkotlor torafindon iso gotiiru-
liir vo xabar istehsali prosesinda tolimatlandirilirlar. Xobaor istehsali prosesine tosir edon
iki osas dinamika iso bazar mexanizmi — bdyiik kapital va siyasot, yoni giicdiir.

Mohz kiitlovi informasiya vasitolori dovlstin informasiya siyasatinin hoyata kegiril-
masi sisteminin an mithiim halgesidir ki, bu da comiyystin va dovlstin hayatinin miixtolif
saholorinds informasiyanin tesiri proseslorini tonzimlomoyo imkan verir.

Ictimai roy bu giin siyasi proseslorin daha faal vo effektiv tonzimloyicisino cevrilir.
Media yalniz hokm siiron shval-ruhiyyonin tocessiimii deyil, eyni zamanda bu ictimai royi
formalasdirir.

Informasiya sahosi dévlot idaragiliyinin on miihiim obyektlorindon birino gevrilir.
Informasiya sahosinin dévlot idaragiliyinin osas aloti dovlotin informasiya siyasatidir.
Dovlet hakimiyyetinin kommunikasiya potensiali tokco hokumatin 6z gorarlarini comiy-
yata izah eds bilocayi effektiv informasiya kanallarmim mévcudlugunda deyil, miixtolif
sosial qruplarin miiracistlorini esitmaya, dovlatin informasiya siyasatini tohlil etmaya vo
tonzimlomoys imkan verir (7, s. 63).
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Bu giin comiyyatin biitiin saholori (siyasat, iqtisadiyyat, modoniyyat, informasiya
sferasi) inkisaf edir. Bu inkisaf hom miisbot, hom monfi, eloco do ziddiyyatlidir. Media
ilo dovlot orqanlar1 arasinda slagalor ds istisna deyil. Onlarin miinasibatlorinin konflikt
formasmin mahiyysti media ilo hokumat orqanlar1 arasinda qobul edilon qorarlarla bagh
fikir ayriliglarinin olmasinda vo comiyyati onlarin hagli olduguna inandirmaq cohdlorin-
dadir. Media dovlot maraqlarini tomsil eds vo ya hakimiyyots can atan siyasi dairolorin
fikirlorini ifado eds bilor. Belo olan halda qarsidurma iqtidar-miixalifot miibarizasi kimi
yox, real voziyyoti oks etdirmoya ¢alisan hakimiyyot orqanlari ilo medianin miinaqisosi
kimi goriing bilar (8, s. 93).

Beloliklo, hakimiyyatlo media arasinda miinasibatlor ¢oxsaxslidir vo miixtalif for-
malarda (hom qarsidurma, hom do miisbat qarsiliqli alago) ola bilor. Bu giin dovlat orqan-
lar1 ilo media arasinda miisbat garsiliql alagani inkisaf etdirmok vo saxlamaq lazimdir,
clinki media comiyyatlo dovlot arasinda vasitogidir. Medianin vasitagilik rolu, ilk név-
bads, ondan ibaratdir ki, onlar hakimiyyst garsisinda comiyyatin maraqlarini tomsil edir,
comiyyoto, onun formalasmasina vo qorunmasina komok edir, dovlotdon comiyyats vo
geriya gedon impulslarin bir nov 6tiirme mexanizmi rolundan ¢okinmadan 6zlori votondas
comiyyetinin on miihiim institutlar1 kimi ¢ixis edirlor. Bu miinasibatlordo hakimiyyot
iiclin prioritet maraq comiyyatin dostayi, dovlstin vo 6zlorinin rifahi, media {iciin iso 6z
foaliyystlorini auditoriya tiglin miimkiin godor faydali sokilds hoyata ke¢irmok vo dovlotlo
comiyyet arasinda nazarot¢i vo vasitogi olmagq istoyidir.

Natica

Kapitalist comiyyatlorindo media va rabito sonayesinin foaliyystino tosir edon giic-
lordon biri kapital, digori iso dovlatdir. Liberal paradigmanin iddialarinin oksino olaraq,
dovlot bu sektorun asas faktorlarindan biridir. Dovlatlor vo hokumotlor soxsi vo ictimai
maraqlar arasinda harmoniya yaratmaq iddiasi ilo sosial-igtisadi vo inzibati mexanizm-
lordon istifado edorok bu sahado tonzimlomslor aparirlar. Xiisuson do, iqtisadi béhranlar
Kimi bazar mexanizminin faaliyyatinin iflasa ugradigi dévrlordo dovlat igtisadiyyat vo
sosial hoyatda daha gotiyyatli olur.

Dovlat, ilk novbada, dovlot siyasatini formalagdirir. Bu baximdan dovlot tonzimlo-
yici qurumlar vasitasilo iqtisadi, sosial vo madoni hoyata miioyyon soviyyado miidaxilolor
edir. Media sektoru {i¢iin tonzimloyici qurumlar miioyyon bir ndqtads inhisar¢i kapitaliz-
min inkisafi ilo ortaya ¢ixan sosial ziddiyyatlori va toloblori uzlasdirmaqla kapital yigil-
mas1 nizamini tomin etmok {igiin kapitalist sistemin istehsal etdiyi siyasi hall yoludur.
Xiisusilo, sosial ziddiyyastlorin va toloblorin bazar mexanizmi ¢argivasinds hall oluna bil-
madiyi dovrlorde dovlat tonzimloyici qurumlar vasitasils igtisadi, sosial vo madoni hoyata
miidaxils edir. Bu sahslordon biri do rabito sektoru, yoni mediadir.

Kapitalist qloballagma dovriinds sirkstlorin media tizorindo dominantligi media-
dovlat torafdagligini yaradib. Ciinki media mohsullarinin boyiik oksoriyystinin sahiblori
iri sirkotlordir. Media sahiblori formalagmis siyasi sistemlo ¢ox six olagoloro malikdir.
Miiasir transmilli sirkstlor dovletlori 6z maraqlarina miivafiq siyasetlor hazirlamaga vo
hayata kecirmoya tosviq edirlor. Ciinki onlar milli vo beynalxalq maraqlari {igiin dovlat-
lora ehtiyac duyurlar. Dovlstlor do 6z ndvbesinde mdvcud nizami bir yerde saxlayan
institutlar1 yaratmaq vo giiclondirmok {i¢iin mediadan istifads edirlor.
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Pesziome
Typan FOcyéoe

Hcmopuueckoe pazgumue zocyoapcmea u omuoutenuii Cmu

®enomen CMMU oka3bIBaeT BIUSHME HA JIIOJIEH 1 0OIIECTBO C MOMEHTa €0 BOZHUKHOBEHUS. Pazmep
9TOTO BIMSHMSA BapbHPOBAJICS NMPSAMO IPONOPIMOHAIBHO ypoBHIO focTymHoctH CMU. Brauane nesirens-
Hocts CMU, miporcxoauBIasi TOJIHKO B MUCBEMEHHOM (popMe, 3aTparuBaia O4eHb MaJo JIOAEH, HO CO Bpe-
MeHeM (OpMHUpPOBaHHE ayANO U BU3YAIBbHBIX MEIHACTPYKTYp pacmmpuiio chepy Biamsiauss CMU. Ceronns
Cpe/ICTBa MacCoBOM UH(OPMAIINH TOTYYHIH BO3MOXKHOCTh 3P (PEKTHBHO paboTaTh C OUYEHb OOJIBIION ay-
JUTOpHEH Oiarofapsi MpocTOTe JOCTYIA, B3aMMOJCHCTBUS M yIOOCTBY, 0O€CTIeunBaEMbIM CTPYKTYpaMHU
COLIMAJIBHBIX CETEH, CO3JAHHBIMU B BUPTYAJILHOU CpeJie.

Hcnons3oBanne MHTEpHETa BMECTE C PA3BUBAIOIIMMICS B HACTOSIIIEE BPEMsI TEXHOIOTHUSMH U CO3-
JlaHue BeO-CaiiTOB, OCHOBAHHBIX Ha B3aWMOJCHCTBHH 3TOH CTPYKTYpHI, OOECTIeUmIN MPOHUKHOBEHHE B
JUTEPATypy CTPYKTYPbI, HA3bIBAEMON COLMATBHBIMU CETSIMU.

TlocymapcTBa u muIEphI HCTIONB3YIOT CPEICTBA MACCOBON HH(OPMAITUH, ITOOBI 3apYIUThCS 00IIIeC-
TBEHHOH TOJIepKKOi cBoeit nmonmutuku. CMU BemyT mponarasay B onb3y rocymapersa. Cpencrsa mac-
coBOW MH(pOpMaImy, OyIydn OpHEHTHPOBAHHBIMH Ha MPHOBLIH OPTaHU3AIMAMH B KalHUTaTHCTHYECKUX
o0IecTBax, MIMEIOT OTHOIICHHS C MOTUTHYECKUMHU HHCTUTYTaMH U IIPAaBUTEILCTBOM, KOTOpbIE o0ecteun-
BaloT ceOe MpHUObLTH.

NmenHo cpenctBa MaccoBoil HHGOpMAIMK SIBISIFOTCS] BAYKHEHIIIM 3BEHOM CHCTEMBbI pean3aliin
nH(pOpMANMOHHOH TOJINTHKA TOCYIapCTBA, MO3BOJSIONINM PEryIHpOBaTh MPOIECCH HH(POPMAIIIOHHOTO
BO3/ICHCTBUS B PA3IMYHBIX c(hepax )KU3HHU 00IIECTBa U TOCYIapCTBa.

Ceronns o0IECTBEHHOE MHEHHE CTAHOBHUTCSI O0ee aKTUBHBIM M 3((QEKTUBHBIM PETYISTOPOM I10-
JUTHYECKHX npoueccoB. CMU ABISAIOTCS HE TOJIBKO OMMLIETBOPEHUEM T'OCIOACTBYIOLIUX HACTPOEHHUH, HO
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1 GOPMHUPYIOT 3TO 0OIIECTBEHHOE MHEHHE.

Takum o0Opaszom, oTHomIeHUs BiacTd 1 CMI MHOTOrpaHHBI ¥ MOTYT NIPHHAMATH pa3HbIe POPMEI
(kax KOH(DITUKTHEIE, TaK U TIO3UTHBHOE B3auMozelcTBue). CeromHs HEOOXOMMO pa3BUBAThH U TIOAICPKU-
BaTh IO3UTUBHOE B3aUMOENCTBHE OpraHoB rocynapcrsennoi Bnact 1 CMU, nockonbky CMU siBnsitoTcs
MTOCPESTHUKOM MEXK]Ty OOIIIECTBOM M FOCYIapCTBOM.

Eciu MBI TOCMOTPUM Ha MTOJI0KEHHUE CPEIICTB MACCOBOW HH()OPMAITMH CETOTHS, TO MOYKHO YBHIICTb,
YTO OHH 3aHUMAIOT OYCHb BAYKHYIO TIO3HIIUIO KaK B WHIWBUAYAJIHHOW, TaK U B O0IIECTBEHHOM KU3HU. bia-
rofapsi WCIIOIB30BAHUIO TEXHOIOTMHA B MeaumacTpykrypax CMU mpuobpenn (GyHKIUIO 00CCIICUCHUS
KOMMYHHUKAIIUH TIPH JIIOOBIX 00CTOSTEIbCTBAX.

B nanHOM mcciemoBanuu o0cyx)aarorces opranuzanus CMU, To, kak oHU GOPMUPYIOT 0OIIECTBO, a
TakKe B3aumMojenicteue rocynapcrsa u CMU.

KarwueBsle ciioBa: medua, cocydapcmea, CMU, kommyHukayus, UHGOpMayuorHas 0esimeibHOCHb

Summary
Turan Yusubov

Historical development of state and media relations

The media phenomenon has influenced people and society since its inception. The size of this
influence varied in direct proportion to the level of media accessibility. In the early days, the media activity,
which took place only in written form, affected very few people, but over time, the formation of audio and
visual media structures expanded the media’s sphere of influence. Today, the media has gained the ability
to be effective on a very large audience thanks to the ease of access, interaction and convenience provided
by the social media structures created in the virtual environment.

The use of the Internet together with currently developing technologies and the creation of websites
based on interaction on this structure ensured that the structure called social media entered the literature.

States and leaders use the media to gain public support for their policies. The media carries out
propaganda in favor of the state. In capitalist societies, the media, being profit-oriented organizations,
establish a relationship with political institutions and government that will ensure profit for itself.

It is the mass media that is the most important link of the state’s information policy implementation
system, which allows regulating the processes of information influence in various spheres of society and
the state’s life.

Today, public opinion is becoming a more active and effective regulator of political processes. The
media is not only an embodiment of the prevailing mood, but also shapes this public opinion.

In this study, the organization of the media, how it forms the society, and the interaction between
the state and the media are discussed.

Key words: media, state, mass media, communication, information activity
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